Fundusze Unia Europejska

Eu ropejskie Europejski Fundusz %
Infrastruktura i Srodowisko Rozwoju Regionalnego

* % Kk

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Ustugi informacji i promocji Projektu pn. ,,Modernizacja Zespofu Budynkéw Panoramy
Ractawickiej — etap I11”, realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i
Srodowisko 2014-2020, Priorytet: VIl Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwéj zasobéw
kultury, Dziatanie: 8.1 Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwéj zasobdw kultury.

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i realizacja dziatan informacyjno-
promocyjnych Projektu pn. ,Modernizacja Zespotu Budynkow Panoramy Ractawickiej —
etap I1I”, dofinansowanego ze srodkdéw finansowych Unii Europejskiej.

Il. CELE DZIALAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH:

1) Celem podstawowym dziatan promocyjnych projektu jest poinformowanie grupy
docelowej o tym, ze Modernizacja Zespotu Budynkéw Panoramy Ractawickiej — etap
Il wspoétfinansowany jest ze $rodkéw Unii Europejskiej oraz Wojewddztwa
Dolnoslgskiego. Wykonawca powinien bowiem stworzy¢ taki system informacji,
ktory umozliwi przekazywanie wiadomosci na temat mozliwosci wykorzystania (oraz
rzeczywistego zaangazowania) Srodkéw pochodzgcych z Europejskiego Funduszu
Rozwoju Regionalnego poszczegdlnym grupom docelowym w tym szeroko
rozumianej opinii publicznej.

2) Dzieki realizacji tego celu ogdlnego mozliwe bedzie urzeczywistnienie celow
szczegbtowych, czyli przekazanie odbiorcom roli, jakg odgrywa Unia Europejska
poprzez fundusze, ktére przeznacza na rozwdj krajow cztonkowskich. Dodatkowo
mozliwe bedzie informowanie potencjalnych beneficjentéw pomocy o
mozliwosSciach wsparcia w ramach tych funduszy.

3) Poza wskazanym celem gtéwnym i celami szczegétowymi dziatania informacyjno-
promocyjne majg rowniez cele dodatkowe:

— uzyskanie przychylnego nastawienia wsrdd grupy docelowej, a w szczegdlnosci
mieszkancéw regionu,

— wskazanie korzysci ekonomicznych i spotecznych jakie przyniesie wykorzystanie
Zespotu Budynkéw Panoramy Ractawickiej dzieki dofinansowaniu Europejskiego
Funduszu Rozwoju Regionalnego,

— przedstawienie spotecznosci, a w szczegblnosci obecnym odbiorcom
programow oferowanych przez instytucje kultury roli, jaka miato
dofinansowanie zewnetrzne w mozliwosci realizacji przysztego programu
kulturowego oraz pozyskanie odbiorcow dla instytucji.
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IIl. WYTYCZNE | ZALECENIA DLA DZIAtAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH

Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne musza by¢ realizowane przez Wykonawce
zgodnie z Wytycznymi w zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach Programu
Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020, ,,Podrecznikiem wnioskodawcy i
beneficjenta programoéw polityki spojnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promoc;ji”,
stanowigcym Zatacznik nr 1 do OPZ oraz zatacznikiem nr 11 ( Obowiqzki Informacyjne

Beneficjenta) do umowy o dofinansowanie Projektu nr POIS.08.01.00-00-0094/17-00,
stanowigcym zatacznik nr 2 do OPZ.

IV. WARUNKI OGOLNE REALIZACJI DZIALAN PROMOCYJNYCH

1)

3)

Wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce w trakcie kampanii
promocyjnej, o ile niniejszy OPZ nie przewiduje dla nich ustug dystrybucji, zostang
dostarczone do siedziby Zamawiajgcego. Koszty dystrybucji i transportu materiatéw
ponosi Wykonawca.

Wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce muszg zostaé zatwierdzone
przez Zamawiajgcego: projekty i egzemplarze prébne (jesli s3 wymagane) przed ich
wyprodukowaniem, a materiaty gotowe w momencie ich dostarczenia.

Wykonawca jest zobowigzany do comiesiecznego (w terminie do 5 dnia miesigca
nastepnego za poprzedni miesigc kalendarzowy) pisemnego sprawozdawania z
realizowanych dziatan informacyjno-promocyjnych (Sprawozdanie ze
zrealizowanych ustug promocji Projektu za miesigc kalendarzowy). W sprawozdaniu
okresla Wykonawca w szczegdlnosci okres sprawozdawczy oraz opisuje iloSciowo i
jako$ciowo zakres prowadzonej w tym okresie kampanii wskazujgc wszystkie
zrealizowane dziatania. Sprawozdania nie wytgczajg obowigzku protokolarnego
przekazywania zrealizowanych materiatéw oraz zadan.

V. ZAKRES DZIALAN

1)

3)

4)

Przygotowanie szczegétowego programu promocji i zarzgdzanie jego wdrozeniem
wraz ze szczegétowym harmonogramem.

Prace graficzne - opracowanie Key Visual Projektu, , uwzgledniajgcego wytyczne w
zakresie informacji i promocji oraz identyfikacje wizualng Muzeum Narodowego we
Wroctawiu; na bazie przygotowanego systemu identyfikacji wizualnej Projektu:
plakat A2, ulotka, roll-up, reklamy w prasie, projekt wizualny podstrony
internetowej, baner na Facebooka.

Organizacja dwdch konferencji prasowych (rozpoczynajacej i zamykajgcej projekt)
Wykonanie i montaz dwdch tablic informacyjnych.

Druk ulotek promocyjnych — 1000 szt.

Rollupy — 2 szt.
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Wykonanie podstrony internetowe;.
Przygotowanie izamieszczenie 10 ogtoszen w prasie regionalnej i ogélnopolskiej.

Przygotowanie scenariusza spotu telewizyjnego, jego realizacja, zakup czasu
antenowego w telewizji regionalnej o zasiegu dolnoslgskim.

Przeprowadzenia kampanii promocyjnej w mediach spoteczno$ciowych (Facebook)

Organizacja dwdch wydarzen informacyjnych dla medidéw i przedstawicieli Swiata
kultury

Wykonanie dwéch tablic pamigtkowych

Zakres, terminy oraz ceny ustug zostaty opisane w Kosztorysie ofertowym
Wykonawcy, przygotowanym w oparciu o wzor stanowigcy zatacznik nr 3 do OPZ.

VI. SZCZEGOLOWY ZAKRES ZADAN.

1. PRZYGOTOWANIE SZCZEGOLOWEGO PROGRAMU PROMOCII | ZARZADZANIE JEGO
WDROZENIEM WRAZ ZE SZCZEGOLOWYM HARMONOGRAMEM.

1)

2)

W ciggu 5 dni od dnia podpisania umowy, a przed przystgpieniem do realizacji
zadan, Wykonawca jest zobowigzany do opracowania harmonogramu rzeczowo-
finansowego dziatan promocyjnych Projektu obejmujgcego wszelkie zadania
wskazane w niniejszym OPZ. Harmonogram powinien uwzglednia¢ zatozenia
Zamawiajgcego oraz wiedze i doswiadczenie Wykonawcy wskazujgce na optymalne
terminy realizacji Srodkéw promocji do spodziewanego celu, jaki zamierza osiggnac
Zamawiajgcy. Harmonogram podlega uzgodnieniu i zatwierdzeniu przez
Zamawiajgcego.

Harmonogram powinien zawiera¢ rodzaje dziatan, ich koszt i czas wykonania;
harmonogram powinien zawierac terminy wykonania materiatéw, jak i ceny
wynikajgce z kosztorysu ofertowego . Na opracowanie sktada sie harmonogram
Wraz z programem promoc;ji.

W toku realizacji kampanii promocyjnej harmonogram rzeczowo-finansowy moze
podlega¢ modyfikacjom po uprzednim kazdorazowym uzyskaniu akceptacji
Zamawiajgcego. Zmiany harmonogramu wymagajg sporzadzenia jego kolejnej
wersji w uzgodnieniu z Zamawiajgcym, uzyskania dla niej akceptacji oraz
przekazania w ciggu 2 dni od zgtoszenia zmian. Szczegdty i warunki zmian okresla
wzdr umowy.

Termin wykonania: 5 dni od daty podpisania umowy.

2. PRACE GRAFICZNE - opracowanie Key Visual Projektu. Key Visual bedzie uwzgledniat
wytyczne w zakresie informacji i promocji, zgodne z ,Podrecznikiem wnioskodawcy i
beneficjenta programoéw polityki spdjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji”
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(zatgcznik nr 1 do OPZ) oraz Zatacznikiem nr 11 do umowy o dofinansowanie (zatgcznik
nr 2 do OPZ) oraz identyfikacjg wizualng Muzeum Narodowego we Wroctawiu (logo
Zamawiajgcego), opisang w materiatach zatgczonych jako zatgcznik nr 3 do OPZ pn.
,Ksiega znakdw muzeum”.

1)

2)

3)

4)

Na bazie przygotowanego systemu identyfikacji wizualnej Projektu, tworzone bedg
projekty wszystkich materiatéw promocyjnych:

— plakat A2

— ulotka

— roll-up

— reklamy w prasie

— projekt wizualny podstrony internetowe;j

— baner na Facebooka

— plansze w spocie telewizyjnym

— tablice informacyjne

— tablice pamigtkowe

Materiaty graficzne przygotowywane z wykorzystaniem Key Visual Projektu,
dostarczane sukcesywnie zgodnie z harmonogramem od dnia podpisania umowy do
IV kwartatu 2020.

Na materiatach graficznych, o ktérych mowa powyzej nie moze znalez¢ sie logo
Wykonawcy.

KEY VISUAL powinien by¢ atrakcyjny i nowoczesny w formie. Wszystkie projekty
powinny byc¢ spdjne i powinny uwzgledniaé wytyczne w zakresie informacji i
promoc;ji oraz zasady identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego we Wroctawiu.
Termin wykonania: zaakceptowanie projektu KEY VISUAL 10 dni od dnia podpisania
umowy.

ORGANIZACJA DWOCH KONFERENCJI PRASOWYCH.

Organizacja dwodch konferencji prasowych (jedna rozpoczynajgca projekt, druga
konczaca projekt), ktdrych celem jest przekazanie informacji o projekcie, zrédle jego
dofinansowania (fundusze unijne), postepie w jego realizacji oraz zaangazowaniu
Unii Europejskie;j.

Zakres prac organizacyjnych i warunki realizacji kazdej konferencji prasowe;j:

— przygotowanie bazy dziennikarzy, przekazanie Zamawiajgcemu do akceptac;ji,

— przedstawienie propozycji materiatdw prasowych do zestawu prasowego ich
akceptacja oraz przygotowanie informacji prasowych i po zaakceptowaniu
przestanie ich do dziennikarzy,

— w konferencjach powinni wzig¢ udziat dziennikarze medidw regionalnych i
ogolnopolskich (prasa, radio, telewizja, portale internetowe), w kazdej minimum
25 dziennikarzy,

— przygotowanie scenariuszy konferencji prasowych do akceptacji Zamawiajgcego,
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— Woykonawca przygotuje i rozesle zaproszenia w formie elektronicznej do mediow
na konferencje, zgodnie z zaakceptowang wczesdniej przez Zamawiajgcego listg
uczestnikdw, przeprowadzi rejestracje i bedzie potwierdzat udziat uczestnikéw
konferencji,

— Wykonawca przygotuje i wydrukuje materiaty prasowe dla uczestnikdéw
spotkania (prezentacje, materiaty informacyjne i inne ustalone z Zamawiajgcym),

— na konferencje prasowe przygotowywane bedg materiaty dla prasy zaopatrzone
w odpowiednie oznaczenia i loga UE, programu operacyjnego i Beneficjenta, o
ktérych mowa ponizej w pkt. 3.

— Woykonawca przekaze uczestnikom (podczas procesu rejestracji przed
rozpoczeciem konferencji) skompletowane i odpowiednio zapakowane
materiaty,

— konferencje zostang zorganizowane w siedzibie Zamawiajacego w terminie
ustalonym z Zamawiajacym; konferencje powinny sie odby¢ w poniedziatek,
dzien w ktéorym Muzeum jest nieczynne dla zwiedzajgcych; Zamawiajgcy
udostepni bezptatnie pomieszczenia w Muzeum Narodowym we Wroctawiu i w
Panoramie Ractawickiej w ustalonym terminie oraz krzesta i stoty - Wykonawca
ma za zadanie przygotowanie sali (ustawienie krzeset, stotéw, oznaczenie wejscia
do sali, ustawienie roll-upu oraz zapewnienie sprzetu multimedialnego do
ewentualnego wyswietlania prezentacji i odpowiedniego nagto$nienia (w tym
mikrofony bezprzewodowe)

— sala wraz ze sprawnym sprzetem i jego obstugg techniczng musi byé
przygotowana w dniu konferencji co najmniej 60 minut przed planowang godzing
jej rozpoczecia,

— wykonawca po zakoriczeniu kazdej konferencji prasowej doprowadzi miejsce do
stanu sprzed jej rozpoczecia (w szczegélnosci odbierze naczynia i sztuéce oraz
inne materiaty bedgce wtasnoscig Wykonawcy, wykorzystywane w trakcie
organizacji konferencji a takze ztozy stoty i krzesta w miejscu wskazanym przez
Zamawiajgcego),

— zapewnienie kazdorazowo (na kazdg z dwdch konferencji prasowych)
poczestunku dla 40 oséb w postaci wody mineralnej niegazowanej i suchych
ciastek.

— S$wiadczenie ustug zywienia powinno odbywa¢ sie zgodnie z ustawg z dnia 25
sierpnia 2006 r. o bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (Dz. U. z 2006 Nr 171, poz.
1225 z pdzn. zm.);

3) Materiaty informacyjne — dystrybucja materiatéw.

- Wykonawca ma za zadanie przygotowac i dystrybuowac materiaty informacyjno-
promocyjne zrealizowane zgodnie z punktem 4 kosztorysu ofertowego.
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- Ulotki zostang pobrane w odpowiedniej ilosci z siedziby Zamawiajgcego i
dostarczone do sali, w ktérej odbywa sie konferencja prasowa. Wykonawca
przygotuje zestawy dla zaproszonych gosci. Materiaty, ktdére nie zostanag
rozdystrybuowane powinny zosta¢ przekazane Zamawiajgcemu.

- Woykonawca przygotuje informacje prasowe w oparciu o dane przekazane przez
Zamawiajgcego, wydrukuje informacje w ilosci odpowiedniej do zaproszonych
gosci. Materiaty, przed wydrukowaniem, wymagajg zgody i akceptacji
Zamawiajgcego. Po konferencji prasowej Wykonawca rozesle wszystkim
dziennikarzom znajdujgcym sie w bazie danych informacje prasowe w formie
elektronicznej oraz zdjecia do ilustracji. Zdjecia dla dziennikarzy wykona
Wykonawca w Panoramie Ractawickiej w miejscu wskazanym przez
Zamawiajgcego. Zdjecia przed wystaniem powinny zosta¢ zaakceptowane przez
Zamawiajgcego.

4) Dokumentacja obu konferencji. Wykonawca ma obowigzek gromadzenia
dokumentacji zwigzanej z organizacjg obu konferenciji.

- Wykonawca dokona dokumentacji fotograficznej konferencji prasowej, nagra je
na ptyte CD i przekaze Zamawiajgcemu wraz ze sprawozdaniem z realizacji ustug
za dany miesigc. Dokumentacja fotograficzna z kazdej konferencji powinna liczyé
co najmniej 20 zdjeé. Wykonawca opatrzy ptyty etykietg i obwolutg z logotypami
zgodnie z Wytycznymi, nazwg Projektu oraz informacja o zrédfach finansowania.
Zdjecia oddane zostang Zamawiajgcemu z przekazaniem praw do ich
wykorzystywania przez Zamawiajgcego. Wykonawca wykorzysta zdjecia min. do
zaktualizowania podstrony internetowe;.

- Wykonawca dostarczy liste dziennikarzy uczestniczgcych w konferencjach oraz
przygotuje raporty na temat materiatéw dziennikarskich bedgcych efektem
konferencji prasowych i wysytki materiatéw do dziennikarzy po konferencjach
prasowych wraz z zatgczonymi artykutami prasowymi i internetowymi
przekazanymi w formie skandéw.

5) W trakcie przygotowania konferencji Wykonawca bedzie sie kontaktowat z
wyznaczonym pracownikiem Muzeum Narodowego we Wroctawiu. Przygotowanie i
realizacja konferencji przy scistej wspotpracy z Zamawiajgcym.

6) Terminy wykonania: konferencja prasowa nr 1: Il kwartat 2018; konferencja
prasowa nr 2: IV kwartat 2020.

4.  WYKONANIE | MONTAZ DWOCH TABLIC INFORMACYJNYCH

1) Dwie tablice szklane informacyjne z zaprojektowaniem, wykonaniem i montazem
wewnatrz obiektu i na zewnatrz obiektu. Tablica informacyjna o wymiarach 81,5cm
(wys.) x 120cm (dt.).
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Montaz w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego i pod nadzorem

Zamawiajacego.

Tablice informacyjne nie moga zawierac innych informacji i elementdéw graficznych.

Terminy: tablice informacyjne powinny zostaé¢ wykonane i zamontowane w ciggu 10
dni od daty podpisania umowy

Szczegdly umieszczania tablic informacyjnych okreslajg Wytyczne w zakresie
kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i
Srodowisko 2014-2020 oraz zatgcznik nr 12 (Obowiqzki Informacyjne Beneficjenta)
do umowy o dofinansowanie Projektu nr POIS.08.01.00-00-1096/16-00.

WYKONANIE | MONTAZ DWOCH TABLIC PAMIATKOWYCH

Dwie tablice szklane pamigtkowe z zaprojektowaniem, wykonaniem i montazem
wewnatrz obiektu i na zewnatrz obiektu. Tablica pamigtkowa: 70 cm (wys.) x 100
cm (dt.).

Montaz w miejscu wskazanym przez Zamawiajgcego.

Tablice pamiatkowe nie moga zawierac innych informacji i elementéw graficznych.

Terminy: tablice pamigtkowe: IV kwartat 2020 r.

Szczegdty umieszczania tablic informacyjnych i pamigtkowych okreslajg Wytyczne w
zakresie kwalifikowalnosci wydatkédw w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura
i Srodowisko 2014-2020 oraz zatgcznik nr 12 (Obowigzki Informacyjne Beneficjenta) do
umowy o dofinansowanie Projektu nr POIS.08.01.00-00-1096/16-

DRUK PLAKATOW PROMOCYJNYCH — 5 SZT.

Przygotowanie tresci i projektu graficznego zgodnego z Key Visual Projektu.

Druk 10 szt. plakatéw promujgcych Projekt, wskazujgcych tytut, cele Projektu i role
jaka odgrywa Unia Europejska, poprzez zaangazowanie wtasnych funduszy.

Format A2 w ilosci 5 szt.; materiat: papier satynowy, 130 g. Plakaty zostang
dostarczone do siedziby Zamawiajgcego.

Tres¢ i projekt graficzny plakatow muszg zostaé zaakceptowane przez
Zamawiajgcego.

Termin wykonania: Il kwartat 2018 r.

DRUK ULOTEK PROMOCYJNYCH W JEZYKU POLSKIM - 1000 SZT.

Zaprojektowanie, przygotowanie, druk 1000 szt. ulotek, przekazanie naktadu
Zamawiajgcemu (transport do siedziby Zamawiajgcego, miejsce ztozenia wskazane
przez Zamawiajgcego);
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Ulotka powinna zawiera¢ informacje o Projekcie, jego celach, efektach i roli jaka
odgrywa Unia Europejska, poprzez zaangazowanie witasnych funduszy.
Przygotowanie tekstu ulotki, redakcja i korekta tekstow.

Przygotowanie tresci i projektu graficznego zgodnego z Key Visual Projektu.
Tresci i projekt graficzny muszg zostac zaakceptowane przez zamawiajgcego.
Specyfikacja ulotki:

— 1000 sztuk; format A3 falcowany do A6 (297mm/420mm falcowany do
105mm/148mm) po obcieciu;

— kolor 4+4; papier: Panta Sora Matt Arte 100g lub réwnowazny (gramatura: 100
g/m2, grubos¢ 108 um, jasno$¢é: nie mniejsza niz 97).

Wykonawca dostarczy ulotki do siedziby Zamawiajgcego.

Termin wykonania ulotek: do Il kwartat 2018.

ROLLUPY - 2 SZT.

1)

2)

3)

Wykonanie 2 (dwéch) roll-updéw promujgcych projekt, zawierajacych tytut projektu,
jego cele, wymagane loga. Wymiar 100/200 cm. Projekt zgodny z Key Visual
Projektu.

Tres¢ i wyglad roll-upu musi uzyskac akceptacje Zamawiajgcego.

Waga banera roll-up z pokrowcem: do 5 kg, konstrukcja sktadana: aluminium, stopki
gwarantujgce petng stabilnos$¢, akcesoria: pokrowiec transportowy (usztywniony).
Nadruk wielokolorowy: jednostronnie zadrukowany, kolorystyka (4+4) CMYK.

Termin wykonania: do 21 dni od daty podpisania umowy. Wykonawca dostarczy
roll-upy do siedziby Zamawiajgcego.

WYKONANIE PODSTRONY INTERNETOWEI.

1)

2)

3)

4)

Wykonanie podstrony na stronie Zamawiajgcego www.mnwr.art.pl i jej aktualizacja
minimum 3-4 razy w roku (2018, 2019, 2020 r.) Strona powinna zawierac
nastepujace elementy: opis projektu, informacje o projekcie i zaangazowaniu Unii
Europejskiej, aktualnosci, multimedia.

Wykonawca w ramach realizacji podstrony internetowej jest zobowigzany do
wykonania baneru internetowego.

Projekt podstrony zgodny z Key Visual Projektu; wykonanie po akceptacji projektu
przez Zamawiajgcego.

Zamawiajgcy w celu wykonania, podlinkowania i uaktywnienia podstrony w
Internecie oraz jej aktualizacji przekaze Wykonawcy hasta dostepu i inne niezbedne
uprawnienia administracyjne.
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5) Podstrona zostanie umieszczona na serwerze wskazanym przez Zamawiajacego.

6) Za umieszczanie tresci na stronie odpowiedzialny bedzie Wykonawca. Wykonawca
musi kazdorazowo uzyskaé akceptacje tresci i formy publikacji od Zamawiajgcego.

7) Autorskie prawa majgtkowe do podstrony internetowej na stronie
www.mnwr.art.pl przechodzg na Zamawiajacego z chwilg zaptaty za wykonanie
podstrony — od tego dnia Zamawiajgcy staje sie wiascicielem podstrony
internetowej dedykowanej projektowi i moze wykorzystywa¢ materiaty ze strony
internetowej w celach marketingowych, w tym banery internetowe.

8) Termin wykonania podstrony internetowej, w tym banera internetowego: Il kwartat
2018.

10. PRZYGOTOWANIE | ZAMIESZCZENIE 10 OGLOSZEN W PRASIE REGIONALNEJ |
OGOLNOPOLSKIEJ.

1) Zamieszczenie 10 ogtoszen w prasie regionalnej i ogdlnopolskiej wraz z ich
projektem graficznym, korektg edytorska. Ogtoszenia promujgce zrédia
dofinansowania projektu opatrzone logotypami, zgodnie z aktualnymi wytycznymi
dla projektéw wspétfinansowanych z POIiS,. Projekt opracowany przez Wykonawce
i zaakceptowany przez Zamawiajgcego.

2) Rodzaj reklam prasowych:

Reklamy prasowe (10 ogtoszen reklamowych, w tym 8 ogtoszen w prasie regionalnej, 2
ogtoszenia w prasie ogdlnopolskiej):

Ogtoszenia w prasie regionalne;j:

jednorazowa reklama w dzienniku regionalnym (Dolny Slask) w postaci reklamy o
wymiarach % strony na stronie o formacie A3, standardowy papier gazetowy; ukazujgcym
sie w postaci drukowanej, szes¢ razy w tygodniu (od poniedziatku do soboty), sredni naktad
nie mniejszy niz 20 000 egz., dystrybucja odptatna; z wykluczeniem tabloidéw. Liczba
ogtoszen: 8. Terminy: IV kwartat 2018 r — 2 ogtoszenia; Il kwartat 2019 — 2 ogtoszenia; IV
kwartat 2020 — 4 ogtoszenia.

Ogtoszenia w prasie ogdlnopolskiej:

jednorazowa reklama w dzienniku ogdlnopolskim w postaci reklamy o wymiarach 1/8
strony na stronie o formacie A3, standardowy papier gazetowy; dziennik o zasiegu
ogdlnopolskim, ukazujacy sie w postaci drukowanej, szes¢ razy w tygodniu (od poniedziatku
do soboty), sredni dzienny naktad dziennika nie mniejszy niz 25 000 egz.; dystrybucja
odptatna; z wykluczeniem tabloiddow. Liczba ogtoszen: 2. Terminy: IV kwartat 2018 — 1
ogtoszenie; IV kwartat 2020 — jedno ogtoszenie.

3)  Wszystkie reklamy majg promowac zrédta dofinansowania Projektu powinny by¢
opatrzone logotypami, zgodnie =z aktualnymi wytycznymi dla projektow
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wspdtfinansowanych z POIS. Tresci reklam, projekty reklam prasowych opracowane
przez Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajgcego. Wykonawca dokonuje
korekty jezykowej tekstow zamieszczanych w reklamach.

Rozliczenie wykonania zadania: po udokumentowaniu publikacji ogtoszenia w
rozliczeniu miesiecznym. Podstawg wykonania zapfaty jest przedstawienie
wykonania kazdorazowo tego zadania w Sprawozdaniu ze zrealizowanych ustug
promocji projektu za miesigc kalendarzowy i przekazanie Zamawiajgcemu oryginatu
gazety z zamieszczonym ogtoszeniem.

11. WYPRODUKOWANIE SPOTU PROMUJACEGO PROJEKT — STWORZENIE SCENARIUSZA |

1)

4)

6)

ZREALIZOWANIE JEDNEGO 30-SEKUNDOWEGO SPOTU INFORMUJACEGO O
PROJEKCIE | JEGO EFEKTACH, EMISJA SPOTU W TV REGIONALNEJ.

Stworzenie scenariusza, napisanie tresci. Zapewnienie lektora, podktadu
muzycznego, montaz spota. Przygotowanie materiatéw graficznych niezbednych do
produkcji spota; zakup czasu antenowego i emisja spota w telewizji o zasiegu
regionalnym (Dolny Slask). Liczba emisji: 10, z czego 4 w tzw. prime time.

Spot powinien trwaé 30 sekund. Powinien mie¢ atrakcyjng forme i by¢ zrealizowany
przez osoby, ktére majg doswiadczenie w tego typu realizacjach.

Spot ma promowac zrddta finansowania Projektu, wskazywac na role jakg odgrywa
Unia Europejska, poprzez zaangazowanie wtasnych funduszy oraz przedstawiac cel
realizacji Projektu. Scenariusz i gotowy spot muszg zosta¢ zaakceptowane przez
Zamawiajgcego.

Spot zostanie umieszczony rowniez przez Wykonawce na podstronie internetowej
projektu oraz w mediach spotecznosciowych Panoramy Ractawickiej oraz przez
Zamawiajgcego na monitorze w Panoramie Ractawickiej. Wykonawca przeformatuje
spot na potrzeby tych emisji.

Termin wykonania: wykonanie spotu i rozmieszczenie we wskazanych powyzej w
pkt. 3 miejscach - IV kwartat 2020.

Autorskie prawa majatkowe do spotu promocyjnego przechodzg na Zamawiajgcego
z chwilg zaptaty za wykonanie i umieszczenie filmu na podstronie internetowej we
wskazanych powyzej w pkt. 3 miejscach - od tego dnia Zamawiajacy staje sie
wiascicielem spotu promocyjnego i moze wykorzystywa¢ film w celach
marketingowych.

12. KAMPANIA PROMOCYJNA W MEDIACH SPOtECZNOSCIOWYCH (FACEBOOK)

1)

Przeprowadzenie kampanii promujgcej Projekt na Facebooku. Przygotowanie
harmonogramu promocji bezptatnej i ptatnej na Facebooku. Zamieszczanie postéw
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bezptatnych na profilu facebookowym Panoramy Ractawickiej (6-10 postéw wciggu
roku) i przeprowadzenie ptatnej kampanii reklamowej na zakonczenia projektu.
Kampania o zasiegu ogodlnopolskim. Harmonogram promocji zgodny z
harmonogramem prac prowadzonych w ramach projektu. Koszt kampanii pfatne;j:
2000,00.

Posty powinny informowaé o przebiegu prac modernizacyjnych, ich celu, efektach,
jakie zostang osiggniete po zakoniczeniu Projektu. Posty majg informowaé o
zrodtach finansowania Projektu, wskazywac na role, jaka odgrywa Unia Europejska,
poprzez zaangazowanie wiasnych funduszy.

Fotografie i materiaty graficzne zapewni Wykonawca.

Harmonogram promocji na Facebooku i tresci postdw muszg zostac zaakceptowane
przez Zamawiajgcego.

13. ORGANIZACJA WYDARZEN INFORMACYJNYCH DLA MEDIOW ORAZ PRZEDSTAWICIELI

1)

2)

KULTURY

Organizacja dwéch wydarzen informacyjnych dla medidw i przedstawicieli $wiata
kultury, ktérych celem jest przekazanie informacji o projekcie, zZrédle jego
dofinansowania (fundusze unijne), postepie w jego realizacji oraz zaangazowaniu
Unii Europejskie;j.

Zakres prac organizacyjnych i warunki realizacji kazdego wydarzenia:

— przygotowanie bazy dziennikarzy i przedstawicieli Swiata kultury zaproszonych na
wydarzenia, przekazanie listy Zamawiajgcemu do akceptacji,

— przygotowanie materiatéw prasowych i ulotek do wreczania zaproszonym
gosciom.

— w wydarzeniach powinni wzigé udziat dziennikarze mediéw regionalnych i
ogdlnopolskich (prasa, radio, telewizja, portale internetowe), przedstawiciele
wiadz, dyrektorzy instytucji kultury, osoby zwigzane z Panoramg Ractawickg. W
kazdym wydarzeniu powinno wzig¢ udziat minimum 50 oséb.

— przygotowanie scenariuszy konferencji wydarzen i przekazanie do akceptacji
Zamawiajgcemu.

— Wykonawca przygotuje i rozesle zaproszenia w formie elektronicznej do oséb
zaproszonych, zgodnie z zaakceptowang wczesniej przez Zamawiajgcego listg
uczestnikdw, przeprowadzi rejestracje i bedzie potwierdzat udziat uczestnikow,

— Wykonawca przygotuje i wydrukuje materiaty prasowe dla uczestnikdéw spotkan
(prezentacje, materiaty informacyjne i inne ustalone z Zamawiajgcym),

— Wszystkie przekazywane materiaty zaopatrzone bedg w odpowiednie oznaczenia
i loga UE, programu operacyjnego i Beneficjenta, o ktérych mowa ponizej w pkt.
3.
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Wykonawca przekaze gosciom (podczas procesu rejestracji przed rozpoczeciem
wydarzen) materiaty,

Wydarzenia zostang zorganizowane w siedzibie Zamawiajgcego w terminie
ustalonym z Zamawiajgcym; Zamawiajgcy udostepni bezptatnie pomieszczenia w
Muzeum Narodowym we Wroctawiu lub w Panoramie Ractawickiej w ustalonym
terminie oraz udostepni krzesta i stoty. Wykonawca ma za zadanie przygotowanie
sali (ustawienie krzeset, stotéw, oznaczenie wejscia do sali, ustawienie roll-upu
oraz zapewnienie sprzetu multimedialnego do ewentualnego wyswietlania
prezentacji i odpowiedniego nagtosnienia (w tym mikrofony bezprzewodowe)
sala wraz ze sprawnym sprzetem i jego obstugg techniczng musi by¢
przygotowana w dniu wydarzenia co najmniej 60 minut przed planowang godzing
jego rozpoczecia,

wykonawca po zakoriczeniu kazdego wydarzenia doprowadzi miejsce do stanu
sprzed jego rozpoczecia (w szczegdlnosci odbierze naczynia i sztuéce oraz inne
materiaty bedgce wtasnosciag Wykonawcy, wykorzystywane w trakcie organizacji
konferencji a takze ztozy stoty i krzesta w miejscu wskazanym przez
Zamawiajgcego),

zapewnienie kazdorazowo (na kazde z dwéch wydarzen) poczestunku dla 50
0s6b w postaci wody mineralnej niegazowanej, kawy, herbaty, stodkich
przekasek.

Swiadczenie ustug zywienia powinno odbywac sie zgodnie z ustawg z dnia 25
sierpnia 2006 r. o bezpieczerstwie zywnosci i zywienia (Dz. U. z 2006 Nr 171, poz.
1225 z pdin. zm.);

Materiaty informacyjne — dystrybucja materiatéw.

Wykonawca ma za zadanie przygotowac i dystrybuowaé materiaty informacyjno-
promocyjne zrealizowane zgodnie z punktem 4 kosztorysu ofertowego.

Ulotki zostang pobrane w odpowiedniej ilosci z siedziby Zamawiajgcego i
dostarczone do sali, w ktérej odbywa sie wydarzenie. Materiaty, ktdore nie
zostang rozdystrybuowane powinny zostac przekazane Zamawiajgcemu.

Dokumentacja wydarzen. Wykonawca ma obowigzek gromadzenia dokumentacji
zwigzanej z organizacjg obu konferencji.

Wykonawca dokona dokumentacji fotograficznej wydarzen, nagra je na ptyte CD
i przekaze jg Zamawiajgcemu wraz ze sprawozdaniem z realizacji ustug za dany
miesigc. Dokumentacja fotograficzna z kazdej konferencji powinna liczy¢ co
najmniej 20 zdje¢. Powinny to by¢ zdjecia wykonane przez fotografa, dobrej
jakosci, wielkosci min. 1IMG, 300 dpi kazde. Wykonawca opatrzy ptyty etykietg i
obwolutg z logotypami zgodnie z Wytycznymi, nazwa Projektu oraz informacjg o
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zrédtach finansowania. Zdjecia oddane zostang Zamawiajgcemu z przekazaniem
praw do ich wykorzystywania przez Zamawiajgcego. Wykonawca wykorzysta
zdjecia min. do zaktualizowania podstrony internetowej i do zilustrowania
postéw na Facebooku.

- Wykonawca dostarczy liste gosci uczestniczgcych w wydarzeniach oraz
przygotuje raporty na temat materiatéw dziennikarskich bedgcych efektem
wydarzen i wysytki materiatéw do dziennikarzy po konferencjach prasowych wraz
z zatgczonymi artykutami prasowymi i internetowymi przekazanymi w formie
skanéw.

W trakcie przygotowania wydarzen Wykonawca bedzie sie kontaktowat z
wyznaczonym pracownikiem Muzeum Narodowego we Wroctawiu. Przygotowanie i
realizacja konferencji przy $cistej wspotpracy z Zamawiajgcym.

Terminy wykonania: konferencja prasowa nr 1: lll-IV 2018; konferencja prasowa nr
2: listopad-grudzien 2020.

Opracz zadan szczegétowych, zadaniem Wykonawcy bedzie:

1)

3)

4)

5)

przygotowanie kwartalnych raportdw na temat obecnosci projektu w mediach (w
postaci cyfrowej) wraz z wymaganymi skanami wycinkdw prasowych, z ewidencjg
publikacji (typ medium, data),

wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce w trakcie kampanii
promocyjnej zostang dostarczone do siedziby Zamawiajgcego,

koszty transportu wszystkich materiatéw ponosi Wykonawca,

Wykonawca jest zobowigzany do comiesiecznego (w terminie do 5 dnia miesigca
nastepnego  za miesigc  poprzedni  miesigc  kalendarzowy)  pisemnego
sprawozdawania z realizowanych dziatan informacyjno-promocyjnych
(Sprawozdanie ze zrealizowanych ustug promocji Projektu za miesiqc kalendarzowy).
W sprawozdaniu okresla Wykonawca w szczegdlnosci okres sprawozdawczy oraz
opisuje ilosciowo i jakosciowo zakres prowadzonej w tym okresie kampanii
wskazujgc wszystkie zrealizowane dziatania. Sprawozdania nie wytgczajg obowigzku
protokolarnego przekazywania zrealizowanych materiatow oraz zadan.

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania Raportu koricowego — winien on
by¢ dostarczony Zamawiajgcemu w terminie 5 dni od dnia zakonczenia umowy.
Raport ten musi zawieraé petne podsumowanie dziatan promocyjno-informacyjnych
wykonanych podczas realizacji Projektu.

Pozostate warunki zawiera wzér umowy (Umowa).
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