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zatgcznik nr 1
do zapytania o wycene szacunkowg

OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Ustugi informacji i promocji Projektu pn. Projekt i wykonanie systemu wystawienniczego optymalizujgcego mozliwosci
aranzacyjne dziatan ekspozycyjnych i innych typdw prezentacji kulturalnych w Muzeum Sztuki Wspétczesnej, oddziale Muzeum
Narodowego we Wroctawiu, ul. Wystawowa 1, realizowanego w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko
2014-2020, Priorytet: VIII Ochrona dziedzictwa kulturowego i rozwoj zasobow kultury, Dziatanie: 8.1 Ochrona dziedzictwa
kulturowego i rozwéj zasobow kultury.

I. PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest przygotowanie i realizacja dziatan informacyjno-promocyjnych Projektu pn. Projekt i

wykonanie systemu wystawienniczego optymalizujgcego mozliwosci aranzacyjne dziatan ekspozycyjnych i innych typow

prezentacji kulturalnych w Muzeum Sztuki Wspotczesnej, oddziale Muzeum Narodowego we Wroctawiu, ul. Wystawowa 1,

dofinansowanego ze srodkow finansowych Unii Europejskiej.

Il. CELE DZIALAN INFORMACYJNO-PROMOCYJNYCH:

1)

2)

3)

Celem podstawowym dziatarh promocyjnych projektu jest poinformowanie grupy docelowej o tym, ze wyposazenie
przestrzeni wystawienniczych i prezentacyjnych dla ekspozycji sztuki wspotczesnej wspotfinansowane jest ze
Srodkéw Unii Europejskiej oraz Wojewddztwa Dolnoslaskiego. Wykonawca powinien bowiem stworzy¢ taki system
informacji, ktéry umozliwi przekazywanie wiadomosci na temat mozliwosci wykorzystania (oraz rzeczywistego
zaangazowania) $srodkéw pochodzacych z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego poszczegdlnym grupom
docelowym w tym szeroko rozumianej opinii publiczne;j.

Dzieki realizacji tego celu ogdlnego mozliwe bedzie urzeczywistnienie celéw szczegdtowych, czyli przekazanie
odbiorcom roli, jakg odgrywa Unia Europejska poprzez fundusze, ktére przeznacza na rozwéj krajéow cztonkowskich.
Dodatkowo mozliwe bedzie informowanie potencjalnych beneficjentéw pomocy o mozliwosciach wsparcia w
ramach tych funduszy.

Poza wskazanym celem gtéwnym i celami szczegétowymi dziatania informacyjno-promocyjne maja réwniez cele
dodatkowe:

— uzyskanie przychylnego nastawienia wsrdd grupy docelowej, a w szczegdlnosci mieszkancéw regionu,

— wskazanie korzysci ekonomicznych i spotecznych jakie przyniesie wykorzystanie przestrzeni dziedzinca
Pawilonu Czterech Koput dzieki dofinansowaniu Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego,

—  przedstawienie spofecznosci, a w szczegdlnosci obecnym odbiorcom programoéw oferowanych przez
instytucje kultury roli, jakg miato dofinansowanie zewnetrzne w mozliwosci realizacji przysztego programu
kulturowego oraz pozyskanie odbiorcéw dla instytucji.

I1l. WYTYCZNE | ZALECENIA DLA DZIAtAN INFORMACYJNO-PROMOCYINYCH

Wszystkie dziatania informacyjno-promocyjne musza by¢ realizowane przez Wykonawce zgodnie z Wytycznymi w
zakresie kwalifikowalnosci wydatkéw w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020,
,Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programoéw polityki spéjnosci 2014-2020 w zakresie informacji i promocji”,
stanowigcym Zatacznik nr 1 do SIWZ oraz zatacznikiem nr 12 ( Obowiqzki Informacyjne Beneficjenta) do umowy o

dofinansowanie Projektu nr POIS.08.01.00-00-1096/16-00, stanowigcym zatgcznik nr 2 do SIWZ.

IV. WARUNKI OGOLNE REALIZACJI DZIAtAN PROMOCYINYCH
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Wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce w trakcie kampanii promocyjnej o ile niniejszy OPZ nie
przewiduje dla nich ustug dystrybucji zostang dostarczone do siedziby Zamawiajgcego. Koszty dystrybucji i
transportu materiatéw ponosi Wykonawca.

Wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce muszg zostac zatwierdzone przez Zamawiajgcego: projekty i
egzemplarze prébne (jesli s3 wymagane) przed ich wyprodukowaniem, a materiaty gotowe w momencie ich
dostarczenia.

Wykonawca jest zobowigzany do comiesiecznego (w terminie do 5 dnia miesigca nastepnego za poprzedni
miesigc kalendarzowy) pisemnego sprawozdawania z realizowanych dziatan informacyjno-promocyjnych
(Sprawozdanie ze zrealizowanych ustug promocji Projektu za miesigc kalendarzowy). W sprawozdaniu okresla
Wykonawca w szczegdlnosci okres sprawozdawczy oraz opisuje iloSciowo i jakosciowo zakres prowadzonej w tym
okresie kampanii wskazujgc wszystkie zrealizowane dziatania. Sprawozdania nie wytaczaja obowigzku
protokolarnego przekazywania zrealizowanych materiatéw oraz zadan.

V. ZAKRES DZIAtAN

1)

2)

3)
4)
5)
6)
7)
8)
9)
10)

11)

12)

13)
14)

15)

Przygotowanie szczegdtowego programu promocji i zarzgdzanie jego wdrozeniem wraz ze szczegétowym
harmonogramem.

Prace graficzne - opracowanie Key Visual Projektu, przygotowanego w oparciu o zatgcznik oferty Wykonawcy pn.
,Koncepcja Key Visual Projektu pn. Projekt i wykonanie systemu wystawienniczego optymalizujgcego mozliwosci
aranzacyjne dziatan ekspozycyjnych i innych typow prezentacji kulturalnych w Muzeum Sztuki Wspdtczesnej,
Oddziale Muzeum Narodowego we Wroctawiu, ul. Wystawowa 1”, uwzgledniajgcego wytyczne w zakresie
informacji i promocji oraz identyfikacje wizualng Muzeum Narodowego we Wroctawiu; na bazie przygotowanego
systemu identyfikacji wizualnej Projektu, wykorzystujgcych grafike: plakaty B1, A2, ulotka w wersji polskiej i
angielskiej, roll-up, reklamy w prasie, reklamy wielkoformatowe - outdoorowe (citylighty, stupy reklamowe), projekt
wizualny podstrony internetowej, plansze do filméw, projekty do dziatan niestandardowych, gadzety promocyjne.

UWAGA. WYKONAWCA JEST ZOBOWIAZANY DO PRZEDSTAWIENIA W OFERCIE KEY VISUAL PROJEKTU-
PROPOZYCJA TA BEDZIE OCENIANA WG PRZYJETEGO W POSTEPOWANIU PRZETARGOWYM KRYTERIUM -
SZCZEGOLY W SIWZ - DZIAL VIl ust. 5 pkt. 1 oraz DZIAL XIV ust. 1 pkt. 2.

Organizacja dwdch konferencji prasowych.

Wykonanie i montaz dwdch tablic informacyjnych.

Druk plakatéw promocyjnych — 200 szt.

Druk ulotek promocyjnych w jezyku polskim i angielskim — 15 000 szt.

Rollupy — 2 szt.

Wykonanie podstrony internetowej.

Przygotowanie i zamieszczenie 5 ogtoszen w prasie regionalnej i ogdlnopolskiej.

Przygotowanie i zakup emisji spotu (éw) w rozgtosni radiowej o zasiegu regionalnym i ogdlnopolskim.

Zakup czasu antenowego (audycja w TV), polegajgcy na zamowienie audycji promocyjnej wraz z jej scenariuszem w
telewizji regionalnej i jej emisji na antenie tej telewizji o zasiegu dolnoslgskim.

Wyprodukowanie spotu promocyjnego (filmowego) - stworzenie scenariusza i zrealizowanie jednego 30.
sekundowego spotu informujacego o projekcie i jego efektach.

Produkcja filmu informacyjnego.
Zrealizowanie reklamy wielkoformatowej (plakaty na stupach reklamowych, citylighty).

Przygotowanie i przeprowadzenie trzech dziatart marketingowych, niestandardowych, zgodnie z zatgcznikiem oferty
Wykonawcy pn. Koncepcja dziatarn marketingowych niestandardowych”

UWAGA. WYKONAWCA JEST ZOBOWIAZANY DO PRZEDSTAWIENIA W OFERCIE ORYGINALNYCH PROPOZYCII
PRZYGOTOWANIA | ZORGANIZOWANIA 3 (TRZECH) DZIAtAN MARKETINGOWYCH NIESTANDARDOWYCH (np.
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EVENTOW) — PROPOZYCJIA TA BEDZIE OCENIANA WG PRZYJETEGO W POSTEPOWANIU PRZETARGOWYM
KRYTERIUM — SZCZEGOLY W DZIALE VII ust. 5 pkt. 2 oraz DZIAL XIV ust. 1 pkt. 3. SIWZ.

16) Zaprojektowanie i wyprodukowanie gadzetéw promocyjnych (kubek, torba, notes, dtugopis).

Zakres, terminy oraz ceny ustug zostaty opisane w Kosztorysie ofertowym Wykonawcy, przygotowanym w oparciu o
wzor stanowiacy zatacznik nr 3 do SIWZ.

V1. SZCZEGOLOWY ZAKRES ZADAN.

1.

PRZYGOTOWANIE SZCZEGOtOWEGO PROGRAMU PROMOCII | ZARZADZANIE JEGO WDROZENIEM WRAZ ZE
SZCZEGOLOWYM HARMONOGRAMEM.

1) W ciggu 5 dni od dnia podpisania umowy, a przed przystgpieniem do realizacji zadan Wykonawca jest
zobowigzany do opracowania harmonogramu rzeczowo-finansowego dziatarh promocyjnych Projektu
obejmujgcego wszelkie zadania wskazane w niniejszym OPZ. Harmonogram powinien uwzglednia¢ zatozenia
Zamawiajgcego oraz wiedze i doswiadczenie Wykonawcy wskazujgce na optymalne terminy realizacji srodkow
promocji do spodziewanego celu jaki zamierza osiggna¢ Zamawiajgcy. Harmonogram podlega uzgodnieniu i
zatwierdzeniu przez Zamawiajacego.

2) Harmonogram powinien zawierad rodzaje dziatan, ich koszt i czas wykonania; harmonogram powinien zawiera¢
terminy wykonania materiatow, jak i ceny wynikajgce z kosztorysu ofertowego . Na opracowanie sktada sie
harmonogram wraz z programem promocji.

3) W toku realizacji kampanii promocyjnej harmonogram rzeczowo-finansowy moze podlega¢ modyfikacjom po
uprzednim kazdorazowym uzyskaniu akceptacji Zamawiajgcego. Zmiany harmonogramu wymagajg sporzadzenia
jego kolejnej wersji w uzgodnieniu z Zamawiajgcym, uzyskania dla niej akceptacji oraz przekazania w ciggu 2 dni
od zgtoszenia zmian. Szczegdty i warunki zmian okresla wzér umowy.

4) Termin wykonania: 5 dni od daty podpisania umowy.

PRACE GRAFICZNE - opracowanie ostateczne Key Visual Projektu, przygotowanego w oparciu o zatgczony do oferty
zafacznik pn. ,,Koncepcja Key Visual Projektu pn. Projekt i wykonanie systemu wystawienniczego optymalizujacego
mozliwosci aranzacyjne dziatan ekspozycyjnych i innych typdw prezentacji kulturalnych w Muzeum Sztuki
Wspotczesnej, Oddziale Muzeum Narodowego we Wroctawiu, ul. Wystawowa 1”, uwzgledniajgcego wytyczne w
zakresie informacji i promocji, zgodne z ,Podrecznikiem wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spdjnosci
2014-2020 w zakresie informacji i promocji” (Zatacznik nr 1 do OPZ) oraz Zatgcznikiem nr 12 do umowy o
dofinansowanie (zatgcznik nr 2 do OPZ) oraz identyfikacja wizualng Muzeum Narodowego we Wroctawiu (logo
Zamawiajgcego), opisang w materiatach zataczonych jako zatacznik nr 3 do OPZ pn. ,Ksiega znakdw muzeum”.

1) Na bazie przygotowanego systemu identyfikacji wizualnej Projektu, tworzone bedg projekty wszystkich materiatow
promocyjnych, wykorzystujacych grafike:

— plakaty B1, A2
— ulotka w wersji polskiej i angielskiej,
—  roll-up,
— reklamy w prasie,
— reklamy wielkoformatowe — outdoorowe: citylighty, plakaty na stupach reklamowych,
— projekt wizualny podstrony internetowej, w tym banery internetowe (baner internetowy dostosowany do 4
rozmiarow),
— plansze do filméw,
— projekty do dziatan niestandardowych,
— gadzety promocyjne.
2) Materiaty graficzne przygotowywane z wykorzystaniem Key Visual Projektu, dostarczane sukcesywnie zgodnie z
harmonogramem od XIl 2017 do IV kwartatu 2018.
3) Na materiatach graficznych, o ktérych mowa powyzej nie moze znalez¢ sie logo Wykonawcy.
4) KEY VISUAL powinien by¢ atrakcyjny i nowoczesny w formie. Wszystkie projekty powinny by¢ spéjne i powinny
uwzgledniaé wytyczne w zakresie informacji i promocji oraz zasady identyfikacji wizualnej Muzeum Narodowego
we Wroctawiu.
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1)

2)
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5) Termin wykonania: zaakceptowanie ostatecznego projektu KEY VISUAL 14 dni od dnia podpisania umowy; projekt
opracowany w oparciu o wstepng koncepcje zatgczong do oferty (wstepna koncepcja bedzie podlegata ocenie wg
kryteriow opisanych w SIWZ).

ORGANIZACJA DWOCH KONFERENCJI PRASOWYCH.

Organizacja dwdch konferencji prasowych, ktérych celem jest przekazanie informacji o projekcie, zrédle jego
dofinansowania (fundusze unijne), postepie w jego realizacji oraz zaangazowaniu Unii Europejskiej.

Zakres prac organizacyjnych i warunki realizacji kazdej konferencji prasowe;j:

przygotowanie bazy danych dziennikarzy, przekazanie Zamawiajgcemu do akceptacji,

przedstawienie propozycji materiatéw do zestawu prasowego i po akceptacji Zamawiajgcego przygotowanie
informacji prasowych i przestanie ich do dziennikarzy,

w konferencjach powinni wzig¢ udziat dziennikarze mediéw regionalnych i ogélnopolskich (prasa, radio,
telewizja, portale internetowe, popularni blogerzy), w kazdej minimum 25 dziennikarzy. Przygotowanie
scenariuszy konferencji prasowych do akceptacji Zamawiajgcego.

Wykonawca przygotuje i rozesle zaproszenia w formie elektronicznej do medidw na konferencje, zgodnie z
zaakceptowang wczesniej przez Zamawiajgcego listg uczestnikow, przeprowadzi rejestracje i bedzie
potwierdzat udziat uczestnikéw konferencji,

Wykonawca przygotuje i wydrukuje materiaty prasowe dla uczestnikéw spotkania (prezentacje, materiaty
informacyjne i inne ustalone z Zamawiajgcym),

na konferencje prasowe przygotowywane bedg materiaty dla prasy oraz gadzety reklamowe zaopatrzone w
odpowiednie oznaczenia i loga UE, programu operacyjnego i Beneficjenta, o ktérych mowa ponizej w pkt. 3.
Wykonawca przekaze uczestnikom (podczas procesu rejestracji przed rozpoczeciem konferencji)
skompletowane i odpowiednio zapakowane materiaty,

konferencje zostang zorganizowane w poniedziatek, w Pawilonie Czterech Koput; Zamawiajgcy udostepni
bezptatnie pomieszczenia w Pawilonie Czterech Koput w ustalonym terminie oraz krzesta i stoty - Wykonawca
ma za zadanie przygotowanie Sali (ustawienie krzeset, stotéw, ostoniecie stotéw suknem, oznaczenie wejscia
do sali, ustawienie roll-upu oraz zapewnienie sprzetu multimedialnego do ewentualnego wyswietlania
prezentacji i odpowiedniego nagtosnienia (w tym mikrofony bezprzewodowe),

sala wraz ze sprawnym sprzetem i jego obstugg techniczng musi by¢ dostepna w dniu konferencji co najmniej
90 minut przed planowang godzing jej rozpoczecia,

wykonawca po zakonczeniu kazdej konferencji prasowej doprowadzi miejsce do stanu sprzed jej rozpoczecia
(w szczegolnosci odbierze naczynia i sztuéce oraz inne materiaty bedgce wtasnoscig Wykonawcy,
wykorzystywane w trakcie organizacji konferencji a takze ztozy stoty i krzesta w miejscu wskazanym przez
Zamawiajgcego),

zapewnienie kazdorazowo (na kazdg z dwdch konferencji prasowych) cateringu na 40 oséb: kawa, herbata,
woda mineralna — gazowana i niegazowana (facznie co najmniej 300ml na osobe, woda butelkowana o
pojemnosci do 500m| w opakowaniach zwrotnych, szklanych), 80 przekgsek wytrawnych (1/2 wegetarianskie,
60 przekasek stodkich. Serwis kawowy dostepny non stop. Serwis kawowy i catering podany co najmniej 30
minut przed rozpoczeciem konferencji;

Swiadczenie ustug zywienia powinno odbywac sie zgodnie z ustawg z dnia 25 sierpnia 2006 r. o
bezpieczenstwie zywnosci i zywienia (Dz. U. z 2006 Nr 171, poz. 1225 z pdzn. zm.);

Gadzety i materiaty informacyjne w torbach — dystrybucja czesci materiatéw.

Wykonawca ma za zadanie przygotowac i dystrybuowa¢ materiaty informacyjno-promocyjne zrealizowane
zgodnie z punktem 6 oraz 16 kosztorysu ofertowego.

Materiaty zostang pobrane w odpowiedniej ilosci z siedziby Zamawiajgcego i dostarczone do Pawilonu Czterech
Koput przez Zamawiajgcego. Wykonawca przygotuje zestawy dla zaproszonych gosci. Materiaty, ktére nie
zostang rozdystrybuowane powinny zostac przekazane Zamawiajacemu.

Wykonawca przygotuje materiaty informacyjne dla prasy, w oparciu o dane przekazane przez Zamawiajacego,
w ilosci odpowiedniej do zaproszonych gosci. Materiaty, przed wydrukowaniem, wymagajg zgody i akceptacji
Zamawiajacego.
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4) Dokumentacja obu konferencji. Wykonawca ma obowigzek gromadzenia dokumentacji zwigzanej z organizacjg obu
konferencji.

— Wykonawca dokona nagrania wideo konferencji na ptyte DVD i przekaze jg Zamawiajagcemu wraz ze
sprawozdaniem z realizacji ustug za dany miesigc. Wykonawca przygotuje dokumentacje fotograficzng kazdej z
konferencji — serwis zdjeciowy zawierajgcy co najmniej 30 zdjec z konferencji oddany Zamawiajacemu na ptycie
DVD wraz ze sprawozdaniem z realizacji ustug za dany miesigc. Wykonawca opatrzy obie ptyty etykietg i
obwolutg z logotypami zgodnie z Wytycznymi, nazwa Projektu oraz informacjg o Zrédtach finansowania.
Nagranie wideo i zdjecia oddane Zamawiajgcemu z przekazaniem praw do ich wykorzystywania przez MNW.
Wykonawca wykorzysta zdjecia min. do zaktualizowania podstrony internetowe;.

— Wykonawca dostarczy liste dziennikarzy uczestniczgcych w konferencjach oraz przygotuje raporty na temat
materiatéw dziennikarskich bedacych efektem konferencji prasowych wraz z zatgczonymi artykutami
prasowymi i internetowymi przekazanymi w formie skandw.

5) W trakcie przygotowania konferencji Wykonawca bedzie sie kontaktowat z wyznaczonym pracownikiem Muzeum
Narodowego we Wroctawiu. Przygotowanie i realizacja konferencji przy Scistej wspotpracy z Zamawiajgcym.

6)  Terminy wykonania: konferencja prasowa nr 1 - luty 2018 oraz konferencja prasowa nr 2 - grudzien 2018 (dzien
ustalony w harmonogramie rzeczowo-finansowym).

WYKONANIE | MONTAZ DWOCH TABLIC INFORMACYJNYCH

1)  Tablice szklane z zaprojektowaniem, wykonaniem i montazem w obiekcie - 2 sztuki (jedna tablica informacyjna i
jedna tablica pamigtkowa) — tablica informacyjna o wymiarach 81,5cm (wys.) x 120cm (dt.), tablica pamigtkowa: 70
cm (wys.) x 100 cm (dt.).

2) Montaz w miejscu wskazanym przez Zamawiajacego.

3)  Tablice informacyjna i pamigtkowa nie mogg zawiera¢ innych informacji i elementdw graficznych.

4)  Terminy: 1. tablica informacyjna: 14 dni od daty podpisania umowy
2. tablica pamigtkowa: 14 dni przed terminem konferencji nr 2 w 2018 r.

5)  Szczegdty umieszczania tablic informacyjnych i pamigtkowych okreslajg Wytyczne w zakresie kwalifikowalnosci
wydatkéw w ramach Programu Operacyjnego Infrastruktura i Srodowisko 2014-2020 oraz zatacznik nr 12
(Obowigzki Informacyjne Beneficjenta) do umowy o dofinansowanie Projektu nr POIS.08.01.00-00-1096/16-00.

DRUK PLAKATOW PROMOCYINYCH — 200 SZT.
1)  Przygotowanie tresci i projektu graficznego zgodnego z Key Visual Projektu.

2) Druk 200 szt. plakatow promujacych Projekt, wskazujgcych tytut, cele Projektu i role jakg odgrywa Unia Europejska,
poprzez zaangazowanie wiasnych funduszy.

3)  Format B1w ilosci 180 szt. oraz A1 w ilosci 20 szt.; materiat: papier satynowy, 130 g, plakaty dystrybuowane w
sposéb odpowiedni dla danego materiatu (180 szt. plakatu B1 na stupach ogtoszeniowych, zgodnie z poz. 14
kosztorysu ofertowego).

4)  Tres¢iprojekt graficzny plakatéw muszg zostaé zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

5)  Dystrybucja plakatéw B1: na stupach ogtoszeniowych w ramach dziatania opisanego ponizej w ust. 16 — reklama
wielkoformatowa.

6)  Termin wykonania: lll kwartat 2018 r.

DRUK ULOTEK PROMOCYJNYCH W JEZYKU POLSKIM | ANGIELSKIM — 15 000 SZT.
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Zaprojektowanie, przygotowanie, druk i dystrybucja 15 000 szt. ulotek w wersji polsko-angielskiej, przekazanie
naktadu Zamawiajgcemu (transport do siedziby Zamawiajgcego, miejsce ztozenia wskazane przez Zamawiajacego);
dystrybucja: w okresie trwania realizacji projektu, w sposéb odpowiedni dla materiatu i zamierzonych efektéw, w
porozumieniu z Zamawiajgcym.

Ulotka powinna zawierac¢ informacje o Projekcie, jego celach, efektach i roli jakg odgrywa Unia Europejska, poprzez
zaangazowanie wtasnych funduszy. Przygotowanie tekstu ulotki, ttumaczenia na jezyk angielski, redakcja i korekta
tekstow.

Przygotowanie tresci i projektu graficznego zgodnego z Key Visual Projektu.
Tresci, ttumaczenie i projekt graficzny muszg zostac zaakceptowane przez zamawiajgcego.
Specyfikacja ulotki:

— 15 tys. sztuk, wersja polsko-angielska; format A3 falcowany do A6 (297mm/420mm falcowany do
105mm/148mm) po obcieciu;

—  kolor 4+4; papier: Panta Sora Matt Arte 100g lub rownowazny (gramatura: 100 g/m2, grubos$¢ 108 um, jasnosc:
nie mniejsza niz 97).

Dystrybucja ulotek: Wykonawca dostarczy ulotki do uzgodnionych z Zamawiajgcym jednostek.

Kazdg wysytke opatrzy listem informacyjnym uzgodnionym z Zamawiajgcym. Do czasu wysytki ulotek Zamawiajgcy
bedzie magazynowat je na wtasny koszt. Wykonawca musi prowadzi¢ ewidencje posiadanych materiatow w formie
umozliwiajgcej Zamawiajgcemu biezgcg weryfikacje stanu ilosciowego. Podziat liczby ulotek pomiedzy uzgodnione
z Zamawiajgcym jednostki zostanie wskazany przez Zamawiajgcego na etapie realizacji umowy.

Dystrybucja polega na: zatadunku, transporcie i wytadunku zgodnie z harmonogramem sporzgdzonym przez
Wykonawce po podpisaniu umowy. Szczegdtowy tryb dostarczenia (przekazania) ulotek bedzie przedmiotem
uzgodnien roboczych. Wykonawca zapewnia roztadunek ulotek, wniesienie do siedziby placowki i zabezpieczy w
tym celu ludzi i sprzet (np. wozki). Wykonawca zapewni dystrybucje ulotek co najmniej do uzgodnionych instytucji,
w czasie trwania umowy, w stanie nie gorszym niz tym przekazanym Zamawiajgcemu do akceptacji. Wykonawca
pokryje wszelkie dodatkowe koszty zwigzane z dostarczeniem ulotek.

Termin wykonania ulotek: XIl 2017r. Termin dystrybucji: 2018 r.

ROLLUPY - 2 SZT.

1)

2)
3)

Wykonanie 2 (dwéch) roll-upéw promujacych projekt, zawierajgcych tytut projektu, jego cele, wymagane loga.
Wymiar 100/200 cm. Projekt zgodny z Key Visual Projektu.

Tres¢ i wyglad roll-upu musi uzyska¢ akceptacje Zamawiajacego.

Waga banera roll-up z pokrowcem: do 5 kg, konstrukcja sktadana: aluminium, stopki gwarantujgce petng stabilnos¢,
akcesoria: pokrowiec transportowy (usztywniony). Nadruk wielokolorowy: jednostronnie zadrukowany, kolorystyka
(4+4) CMYK.

Termin wykonania: do 21 dni od daty podpisania umowy. Wykonawca dostarczy roll-upy do siedziby
Zamawiajacego.

WYKONANIE PODSTRONY INTERNETOWEJ.

1)

2)

Wykonanie podstrony na stronie Zamawiajacego www.pawilonczterechkopul.pl i jej aktualizacja minimum 6 razy w

2018 r. Strona powinna zawierac nastepujgce elementy: opis projektu, informacje o projekcie i zaangazowaniu Unii
Europejskiej, aktualnosci, multimedia, press room.

Wykonawca w ramach realizacji podstrony internetowej jest zobowigzany do wykonania baneréw internetowych.
Wykonawca przygotuje 3 wzory baneréw do publikacji w internacie. Wykonawca po wyborze i akceptacji wersji


http://www.pawilonczterechkopul.pl/
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4)

5)
6)

7)

8)
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docelowej przez Zamawiajgcego dokona ich przeformatowania na wszystkie uzgodnione z Zamawiajacym formaty i
rozmiary. Wykonawca zapewni dostosowanie banera do co najmniej 4 réznych rozmiardw.

Projekt podstrony zgodny z Key Visual Projektu; wykonanie po akceptacji projektu przez Zamawiajacego.

Zamawiajacy w celu wykonania, podlinkowania i uaktywnienia podstrony w Internecie oraz jej aktualizacji przekaze
Wykonawcy hasta dostepu i inne niezbedne uprawnienia administracyjne.

Podstrona zostanie umieszczona na serwerze wskazanym przez Zamawiajacego.

Za umieszczanie tresci na stronie odpowiedzialny bedzie Wykonawca. Wykonawca musi kazdorazowo uzyskac
akceptacje tresci i formy publikacji od Zamawiajacego.

Autorskie prawa majgtkowe do podstrony internetowej na stronie www.pawilonczterechkopul.pl przechodzg na
Zamawiajgcego z chwilg zaptaty za wykonanie podstrony — od tego dnia Zamawiajacy staje sie wtascicielem
podstrony internetowej dedykowanej projektowi i moze wykorzystywac¢ materiaty ze strony internetowej w celach
marketingowych, w tym banery internetowe.

Termin wykonania podstrony internetowej, w tym banerow internetowych: 21 dni od daty podpisania umowy.

9. PRZYGOTOWANIE | ZAMIESZCZENIE 5 OGLOSZEN W PRASIE REGIONALNEJ | OGOLNOPOLSKIEJ.

1)

2)

3)

4)

Zamieszczenie 5 ogloszen w prasie wraz z ich projektem graficznym, korektg edytorsky i sktadem. Ogtoszenia
promujace zrdodta dofinansowania projektu opatrzone logotypami, zgodnie z aktualnymi wytycznymi dla projektéw
wspdtfinansowanych z POIiS,. Projekt opracowany przez wykonawece i zaakceptowany przez Zamawiajacego.

Rodzaj reklam prasowych:

— jednorazowa reklama w dzienniku regionalnym (Dolny Slask) w postaci reklamy catostronicowej, standardowy
papier gazetowy; ukazujagcym sie w postaci drukowanej, sze$¢ razy w tygodniu (od poniedziatku do soboty),
Sredni naktad nie mniejszy niz 20 000 egz., dystrybucja dziennika odptatna; z wykluczeniem tabloidéw; reklama
zamieszczona w wydaniu pigtkowym. Termin: luty 2018 r.

— jednorazowa reklama w dzienniku ogdlnopolskim w postaci reklamy catostronicowej o formacie A3,
standardowy papier gazetowy; dziennik o zasiegu ogdlnopolskim, ukazujacy sie w postaci drukowanej, szes¢
razy w tygodniu (od poniedziatku do soboty), sredni dzienny naktad dziennika nie mniejszy niz 200 000 egz.;
dystrybucja dziennika odptatna; z wykluczeniem tabloidéw. Termin: luty 2018 r.

— jednorazowa reklama w dzienniku regionalnym (Dolny Slask) w postaci reklamy catostronicowej, standardowy
papier gazetowy; ukazujacym sie w postaci drukowanej, sze$¢ razy w tygodniu (od poniedziatku do soboty),
Sredni naktad nie mniejszy niz 20 000 egz., dystrybucja dziennika odptatna; z wykluczeniem tabloidéw; reklama
zamieszczona w wydaniu pigtkowym. Termin: grudzier 2018 r.

— jednorazowa reklama w dzienniku ogdlnopolskim w postaci reklamy catostronicowej o formacie A3,
standardowy papier gazetowy; dziennik o zasiegu ogdlnopolskim, ukazujacy sie w postaci drukowanej, szes¢
razy w tygodniu (od poniedziatku do soboty), sredni dzienny naktad dziennika nie mniejszy niz 200 000 egz.;
dystrybucja dziennika odptatna; z wykluczeniem tabloidéw. Termin: grudzien 2018 r.

— jednorazowa reklama 1/2 strony w tygodniku opinii o charakterze spoteczno-politycznym, ukazujgcym sie raz w
tygodniu w postaci drukowanej, w naktadzie nie mniejszym niz 150 000 egz.; dystrybucja dziennika odptatna.
Termin: grudzien 2018 r.

Wszystkie reklamy maja promowac Zrédta dofinansowania Projektu opatrzone logotypami, zgodnie z aktualnymi
wytycznymi dla projektéw wspdtfinansowanych z POIS. Tresci reklam, projekty reklam prasowych opracowane
przez Wykonawce i zaakceptowane przez Zamawiajacego. Wykonawca dokonuje korekty jezykowej tekstow
zamieszczanych w reklamach.

Rozliczenie wykonania zadania: po udokumentowaniu publikacji ogtoszenia w rozliczeniu miesiecznym. Podstawg
wykonania zaptaty jest przedstawienie wykonania kazdorazowo tego zadania w Sprawozdaniu ze zrealizowanych
ustug promocji projektu za miesiqc kalendarzowy i przekazanie Zamawiajgcemu oryginatu gazety z zamieszczonym
ogtoszeniem.
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PRZYGOTOWANIE | ZAKUP EMISJI SPOTU (OW) W ROZGLOSNI RADIOWEJ O ZASIEGU REGIONALNYM |
OGOLNOPOLSKIM.

1)

Wykonanie spotu radiowego, emitowanego w nastepujgcy sposob:
— 40 emisji spotu 30-sekundowego w rozgtoéni regionalnej (zasieg — caty Dolny Slask),

— 20 emisji spotu 20-30 sekundowego w rozgtosni ogdlnopolskiej (zasieg — cata Polska) w programach o
charakterze kulturalnym.

Napisanie tresci spotu, zrealizowanie spotu (zapewnienie lektora i podktadu muzycznego, montazu), zdobycie
wymaganych licencji na muzyke uzytg w spocie. Spot powinien zawiera¢ tytut projektu, jego cele, informacje o
zrédtach finansowania.

Powinien by¢ napisany w sposdb atrakcyjny dla stuchacza, wzbudzac jego zainteresowanie.
Spot przed emisjg musi uzyskac akceptacje Zamawiajacego.

Terminy wykonania: luty 2018 (produkcja i emisja % zamowionych emisji spotu tj. 20 emisji w rozgtosni regionalnej
oraz 10 emisji w rozgtosni o zasiegu ogdlnopolskim) oraz grudzien 2018 (emisja ¥ zamdwionych emisji spotu tj. 20
emisji w rozgtosni regionalnej oraz 10 emisji w rozgtosni o zasiegu ogdlnopolskim).

ZAKUP CZASU ANTENOWEGO (AUDYCJA W TV), POLEGAJACY NA ZAMOWIENIU AUDYCJI PROMOCYJNEJ WRAZ Z JE)
SCENARIUSZEM W TELEWIZJI REGIONALNEJ 1 JEJ EMISJI NA ANTENIE TEJ TELEWIZJI O ZASIEGU DOLNOSLASKIM.

1)

2)

Zamdwienie 10 minutowe]j audycji promocyjnej wraz z jej scenariuszem w telewizji regionalnej i jej emisja na
antenie tej telewizji. Zasieg — caty Dolny Slask. Audycja powinna pokazywaé najwazniejsze etapy powstawania
projektu, jego cele, zaktadane efekty, zawiera¢ wywiady z wyznaczonymi przez Muzeum osobami. Scenariusz i
gotowa audycja muszg zostac zaakceptowane przez Zamawiajacego.

Termin: realizacja przez caty czas trwania projektu; audycja gotowa w grudniu 2018; emisja na antenie TV —grudzien
2018r.

12. WYPRODUKOWANIE SPOTU PROMOCYINEGO (FILMOWEGO) - STWORZENIE SCENARIUSZA | ZREALIZOWANIE
JEDNEGO 30-SEKUNDOWEGO SPOTU INFORMUJACEGO O PROJEKCIE | JEGO EFEKTACH.

13.

1)

2)

3)

5)

Stworzenie scenariusza i zrealizowanie jednego 30-sekundowego spotu informujgcego o projekcie i jego efektach.
Spot powinien by¢ animacja, mieé atrakcyjng forme i by¢ zrealizowany przez osoby, ktére maja doswiadczenie w
tego typu realizacjach.

Spot ma promowac zrodta finansowania Projektu, wskazywaé na role jaka odgrywa Unia Europejska , poprzez
zaangazowanie wtasnych funduszy oraz przedstawiac cel realizacji Projektu. Scenariusz i gotowy spot muszg zostac
zaakceptowane przez Zamawiajacego.

Spot zostanie umieszczony przez Wykonawce na podstronie internetowej projektu  oraz w mediach
spotecznosciowych Muzeum oraz na monitorach w Pawilonie Czterech Koput i Panoramie Ractawickiej.
Wykonawca przeformatuje spot na potrzeby tych emisji.

Termin wykonania: wykonanie spotu i rozmieszczenie we wskazanych powyzej w pkt. 3 miejscach - w lutym 2018
r. (w terminie przed konferencjg prasowg nr 1).

Autorskie prawa majgtkowe do spotu promocyjnego przechodzg na Zamawiajgcego z chwilg zaptaty za wykonanie
i umieszczenie filmu na podstronie internetowej we wskazanych powyzej w pkt. 3 miejscach - od tego dnia
Zamawiajacy staje sie wiascicielem spotu promocyjnego i moze wykorzystywac film w celach marketingowych.

PRODUKCJA FILMU INFORMACYJNEGO.
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1)  Stworzenie scenariusza i zrealizowanie reportazu pokazujgcego proces realizacji projektu. Czas filmu 4-5 minut. Film
powinien pokazywaé najwazniejsze etapy powstawania projektu, zawiera¢ wywiady z wyznaczonymi przez
Muzeum osobami; wymagane s3 3-4 wizyty filmowca.

2) Film ma promowac zrddta finansowania Projektu oraz przedstawiac jego cele i efekty. Scenariusz i film muszg zostaé
zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

3)  Zamawiajgcy ma prawo do wniesienia uwag do scenariusza jak i projektu filmu a Wykonawca zobowigzany jest do
ich uwzglednienia.

4) Film zostanie umieszczony na podstronie internetowe] projektu oraz w mediach spotecznosciowych Muzeum.

5)  Termin: przygotowanie scenariusza — styczen 2018 r.; wykonanie filmu i umieszczenie na podstronie internetowej
www.pawilonczterechkopul.pl oraz w mediach spotecznosciowych Muzeum — IV kwartat 2018 r., (przed terminem
konferencji prasowej nr 2).

6)  Autorskie prawa majgtkowe do filmu promocyjnego przechodzg na Zamawiajacego z chwilg zaptaty za wykonanie
i umieszczenie filmu na stronie internetowej - od tego dnia Zamawiajgcy staje sie wtascicielem filmu promocyjnego
i moze wykorzystywac film w celach marketingowych.

ZREALIZOWANIE REKLAMY WIELKOFORMATOWEJ (PLAKATY NA StUPACH REKLAMOWYCH, CITYLIGHTY).

1) Ekspozycja plakatow reklamowych formatu B1 na stupach reklamowych we Wroctawiu przez okres 14 dni. llo$¢
plakatow na stupie nie moze by¢ wieksza niz 1 szt. Plakaty B1 s3 wykonane w ramach zadania opisanego powyzej
w pkt. 5.

2)  Druk i ekspozycja citylightéw na przystankach komunikacji miejskiej we Wroctawiu (25 szt.) przez okres 2 tygodni.
Miejsca prezentacji: Sciste centrum miasta, przystanki i stupy przy duzych instytucjach kultury (50%); przystanki, z
ktérych korzysta duzo ludzi, obstugujace wiele linii tramwajowych lub autobusowych (50%).

3)  Citylighty powinny zawierac informacje o tytule projektu, jego celach i efektach. Tresci i projekt graficzny muszg by¢
zaakceptowane przez Zamawiajgcego. Wyglad zgodny z Key Visual Projektu.

4)  Termin wykonania: ekspozycja przez okres 14 dni —w IV kwartale 2018r.

PRZYGOTOWANIE | PRZEPROWADZENIE TRZECH DZIAtAN MARKETINGOWYCH, NIESTANDARDOWYCH.

Przygotowanie i przeprowadzenie trzech dziatann marketingowych, niestandardowych, zgodnie zatgcznikiem oferty
Wykonawcy pn. ,,Koncepcja dziatarh marketingowych niestandardowych” oraz zapisami SIWZ.

ZAPROJEKTOWANIE | WYPRODUKOWANIE GADZETOW PROMOCYJINYCH (KUBEK, TORBA, NOTES, DLUGOPIS).

1)  Gadzety promocyjne sg elementem wspierajgcym inne dziatania, w tym min. konferencje prasowe. W zaleznosci od
typu dziatania, w celu osiggniecia efektywnego celu komunikacyjnego, przedmioty muszg by¢ selektywnie i
odpowiednio dystrybuowane.

2) Kubek porcelanowy, 200 szt., ksztatt w typie latte, 300 lub 330 ml, wysokiej jakosci ceramika z trwatym nadrukiem.

3)  Torbabawetna drelichowa/ptécienna wysokiej jakosci, gramatura minimum 250 gr; wymiary 35 x 40 cm; wszywane
dno i boki; uczy 60 cm; nadruk dwustronny 200 szt.

4) Kotonotatnik, format A5, 96 kartek, twarda oprawa, na 1 stronie oktadki nadruk z motywem gtéwnym projektu, na
4 oktadce loga projektu; papier wewnatrz: Panta Alto 1.3 Blanc 90 gr lub réwnowazny; 200 szt.

5) Dtugopis z papieru lub tworzywa ekologicznego, biodegradowalnego, przystosowany do znakowania; 200 szt.

6)  Wszystkie gadzety powinny zawieraé gtowny motyw graficzny Projektu (zgodny z Key Visual), tytut projektu,
wymagane logotypy. Wszystkie oznaczenia na przedmiotach stuzgcych promocji Funduszy Europejskich powinny
by¢ wykonane w sposdb trwaty, trudny do usuniecia. Wykonanie po akceptacji Zamawiajgcego.
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17. Oprdcz zadan szczegétowych, zadaniem Wykonawcy bedzie:

1)  przygotowanie kwartalnych raportéw na temat obecnosci projektu w mediach (w postaci cyfrowej i papierowej)
wraz z wymaganymi wycinkami prasowymi i ich skanami oraz z ewidencjg publikacji (typ medium, data),

2)  wszystkie materiaty przygotowane przez Wykonawce w trakcie kampanii promocyjnej zostang dostarczone do
siedziby Zamawiajgcego,

3) koszty transportu wszystkich materiatow ponosi Wykonawca,

4)  Wykonawca jest zobowigzany do comiesiecznego (w terminie do 5 dnia miesigca nastepnego za miesigc poprzedni
miesigc kalendarzowy) pisemnego sprawozdawania z realizowanych dziatan informacyjno-promocyjnych
(Sprawozdanie ze zrealizowanych ustug promocji Projektu za miesigc kalendarzowy). W sprawozdaniu okresla
Wykonawca w szczegdlnosci okres sprawozdawczy oraz opisuje ilosciowo i jakoSciowo zakres prowadzonej w tym
okresie kampanii wskazujagc wszystkie zrealizowane dziatania. Sprawozdania nie wytgczaja obowigzku
protokolarnego przekazywania zrealizowanych materiatéw oraz zadan.

5)  Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania Raportu koricowego — winien on by¢ dostarczony Zamawiajgcemu
w terminie 5 dni od dnia zakoriczenia umowy. Raport ten musi zawiera¢ petne podsumowanie dziatan promocyjno-
informacyjnych wykonanych podczas realizacji Projektu.

6) Pozostate warunki zawiera wzér umowy (Umowa).

Vil.

OPIS PROJEKTU

1. Beneficjentem Projektu jest Muzeum Narodowe we Wroctawiu (a jednoczesnie Zamawiajgcym w ramach niniejszego
postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego). Muzeum Narodowe we Wroctawiu jest instytucjg kultury
prowadzong jako wspdlna instytucja kultury ministra wtasciwego do spraw kultury i ochrony dziedzictwa narodowego i
Wojewddztwa Dolnoslaskiego. Muzeum posiada osobowos¢ prawng i jest wpisane do rejestru instytucji kultury
prowadzonego przez Ministra pod numerem RIK 65/2006. Muzeum jest wpisane do Parnstwowego Rejestru Muzedw
prowadzonego przez Ministra pod numerem PRM/113/2012.

2. Finansowanie Projektu.

Kwoty pomocy publicznej w ramach Projektu i rodzaj:

NUMER POMOCY
PUBLICZNEJ3 / NUMER
KwoTta pomocy (w CALKOWITA KWOTA
. . . REJESTRU POMOCY
PLN) WYRAZONA KOSZTOW INTENSYWNOSE POMOCY
o PODLEGAJACE)
JAKO EKWIWALENT KWALIFIKOWALNYCH (w %), O ILE DOTYCZY
a o PRZEPISOM O
DOTACJI BRUTTO (PLN)
WYLACZENIACH
GRUPOWYCH*

' Ekwiwalent dotacji brutto oznacza zdyskontowang warto$¢ pomocy wyrazong jako odsetek zdyskontowane;j
wartosci kosztéw kwalifikowalnych, obliczong w momencie przyznanie pomocy na podstawie stopy
referencyjnej obowigzujgcej w tym dniu. Zobacz w tym wzgledzie réwniez Rozporzgdzenie Rady Ministrow z 11
sierpnia 2004 r. w sprawie szczegéfowego sposobu obliczania warto$ci pomocy publicznej udzielanej w réznych
formach (Dz. U. Nr 194, poz. 1983 z p6zn. zm.).

2Zasady pomocy publicznej obejmuijg przepisy dotyczgce kosztéw kwalifikowalnych. W tej kolumnie panstwa
cztonkowskie powinny podac catkowite koszty kwalifikowalne na podstawie majgcych zastosowanie zasad
pomocy publicznej.

3 Programu pomocowego lub pomocy indywidualnej.

4 Stosowne informacje sg dostepne na stronie internetowej UOKIK -

http://www.uokik.gov.pl/informacje_o_decyzjach_komisji_europejskiej2.php.
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Zatwierdzony program pomocowy

pomocy

lub zatwierdzona pomoc Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
indywidualna
Rozporzadzenie
Ministra Kultury i
Dziedzictwa
Narodowego z 12
sierpnia 2015 r. w
sprawie udzielania
Pomoc objeta zakresem pomocy na kulture i
rozporzadzenia w sprawie 16 662 550,00 19 603 000,00 85% ochrone
wytgczen grupowych? dziedzictwa
kulturowego w
ramach Programu
Operacyjnego
Infrastruktura i
Srodowisko 2014-
2020.
Pomoc zgodna z decyzjg w
sprawie ustug Swiadczonych w
0golnym interesie gospodarczym®
lub z rozporzadzeniem Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy Nie dotyczy
dotyczgcym publicznego
ladowego transportu
pasazerskiego’
Rozporzadzenie
Ministra Kultury i
Dziedzictwa
Narodowego z 12
sierpnia 2015 r. w
sprawie udzielania
. . pomocy na kulture i
Catkowita kwota przyznanej 16 662 550,00 19 603 000,00 85% ochrone
dziedzictwa

kulturowego w
ramach Programu
Operacyjnego
Infrastruktura i
Srodowisko 2014-
2020.

5 Rozporzadzenie Komisji (UE) NR 651/2014 z 17 czerwca 2014 r. uznajgce niektore rodzaje pomocy za zgodne

Z rynkiem wewnetrznym w zastosowaniu art. 107 i 108 Traktatu (Dz. Urz. UE 2014 L 187/1).

6 Decyzja KE z dn. 20 grudnia 2011 r. w sprawie stosowania art. 106 (2) Traktatu o funkcjonowaniu UE do
pomocy panstwa w formie rekompensaty z tytutu $wiadczenia ustug publicznych, przyznawanej
przedsiebiorstwom zobowigzanym do wykonywania ustug $wiadczonych w ogdélnym interesie gospodarczym
(Dz. Urz. UEL 72 11.01.2012, s. 3).

7 Rozporzgdzenie (WE) nr 1370/2007 Parlamentu Europejskiego i Rady z dn. 23 pazdziernika 2007 r. dotyczgce
ustug publicznych w zakresie kolejowego i drogowego transportu pasazerskiego oraz uchylajgce
rozporzgdzenia Rady (EWG) nr 1191/69 i (EWG) 1107/70 (Dz. Urz. UE L 315 2 3.12.2007, s.1).
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Projekt finansowany bedzie w 85,00% z funduszy Unii Europejskiej z Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.
Pozostata czes$¢ pokryta zostanie wktadem wiasnym Beneficjenta (zaréwno w czesci 15% kosztow kwalifikowanych oraz
100% kosztow niekwalifikowanych). W zakresie wktadu wtasnego Beneficjenta srodki te zabezpieczone zostaty w budzecie
Wojewoddztwa Dolnoslgskiego. Pozostate s$rodki niezbedne do pokrycia kosztow niekwalifikowanych oraz
prefinansowania podatku VAT pochodzi¢ bedg ze srodkéw wiasnych Muzeum.

Cele Projektu:

Zatozeniem projektu jest optymalizacja mozliwosci funkcjonalnych placéwki muzealnej, w tym w szczegdlnosci
przeszklonego dziedzirica. W tym celu stworzone zostang nowoczesne systemy ekspozycyjne i informacyjne w obrebie
statej wystawy polskiej sztuki wspotczesnej oraz zastosowane interdyscyplinarne dziatania (m.in. najnowsze technologie
prezentacyjne) majace na celu stworzenie optymalnych warunkéw wykorzystania przestrzeni przeszklonego dziedzirca,
tak by mogta stuzy¢ ona realizacji najrozmaitszych typéw projektéw kulturalnych. Dziatania te pozwolg Muzeum na
organizowanie rdéinego typu skomplikowanych przedsiewzie¢ wystawienniczych, prezentacji filmowych,
performance’éw, koncertow, spotkan z artystami, konferencji naukowych, co poszerzy i uatrakcyjni oferte programowa
placéwki. Planowane elementy edukacji w obszarze wystawy statej rozszerzg oferte edukacyjng Muzeum i mozliwosc
interakcyjnych dziatan dla indywidulanego widza (wybor Sciezki zwiedzania, pogtebione informacje o prezentowanych

CakaW|.t e koszty . Kc?s.zty Koszty kwalifikowalne
PLN Projektu niekwalifikowalne
C)=(A)-(B
) (&) (C1=(A)-(8)
SUMA 24 766 049,99 5163 049,99 19 603 000,00

dzietach, twdrcach etc.). W projekcie uwzgledniono takze potrzeby oséb niepetnosprawnych (systemy i urzadzenia maja
na celu stworzenie synergicznego zespofu pozwalajacego na udostepnienie przestrzeni osobom z réznym stopniem
dysfunkcji wzroku i stuchu w sposéb wielowymiarowy). Dzieki poprawieniu efektywnosci dziatalnosci merytorycznej
(wystawienniczej, edukacyjnej) mozliwe bedzie petne wykorzystanie potencjatu wystawienniczego obiektu Pawilonu
Czterech Koput - elementu dziedzictwa swiatowego UNESCO.

Wymiernym efektem realizacji projektu bedzie zwiekszenie ilosci odwiedzajgcych, w tym oséb niepetnosprawnych,
korzystajacych z oferty kulturalnej instytucji muzealnych w wojewddztwie dolnoslgskim i w Polsce. W wyniku realizacji
projektu zaistnieje mozliwos¢ zaprezentowania zgromadzonego przez Muzeum Narodowe we Wroctawiu dorobku
polskiej sztuki wspodtczesnej, ktéry obecnie ze wzgledu na braki w wyposazeniu nie moze by¢ w petni zaprezentowany.
Mozliwe stanie sie réwniez podjecie zupetnie nowych pozycji programowych, tj.: wystaw, prezentacji filmowych,
performance 6w, koncertow, spotkan z artystami, konferencji naukowych oraz zwiekszenie zakresu prowadzonych przez
Muzeum dziatan edukacyjnych. Wszystko to przyczyni sie do utworzenia statej grupy odbiorcéw oferty Muzeum Sztuki
Wspotczesnej i bedzie generowac zwiekszenie dostepu do kultury oraz zwiekszenie kompetencji kulturowych w
otoczeniu.

Wszystkie zaplanowane elementy projektu i dziatania stuzg realizacji celow przedsiewziecia, zgodne sg z celami osi
priorytetowe]j VIII Program Operacyjny Infrastruktura i Srodowisko (100% kosztéw catkowitych i kwalifikowanych
stanowig koszty tych elementéw projektu, ktére przyczynia sie bezposrednio do realizacji celéw programu ).

W ramach realizacji projektu zaplanowano zakup, dostawe z montazem i pierwsza konfiguracjg (ogdlny koszt kategorii:
22 930 297,59 zt brutto):

— urzadzen oswietleniowych i multimedialnych wewnetrznych wraz ze sterowaniem. System oswietlenia
ekspozycyjnego, multimedialnego oraz nagtosnienia wystawowego wraz ze sterowaniem jest niezbedne do
realizacji réznego typu projekcji i videomappingéw. Sprzet sprzezony z odpowiednim oprogramowaniem i
kontentem multimedialnym stwarza dla Muzeum nowatorskie rozwigzania dla odbiorcy w zakresie percepcji i
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zwiedzania wystawy w sposob daleko odbiegajacy od klasycznych metod wypracowanych w muzeach.
Wprowadzenie systemdw umozliwi wystawianie dziet obecnie niemozliwych do wystawienia przy mniej
zaawansowanych systemach, stworzenie oferty dostosowanej do potrzeb wspodtczesnego odbiorcy sztuki,
nawigzanie wspotpracy z uznanymi tworcami poprzez danie im mozliwosci stworzenia unikalnych dziet w oparciu
o zainstalowane technologie;

urzadzen mechanicznych i konstrukcji (system demontowanych kratownic do budowania konstrukcji nosnych,
modutowych). Mobilny system urzgdzen mechanicznych i konstrukcji kratownicowych sprzyja¢ ma efektywnemu
wykorzystaniu przestrzeni obiektu miedzy innymi poprzez nadanie mozliwosci montazu urzadzen bez ingerencji
w tkanke budynku, jak réowniez prezentacje dziet sztuki wymagajacych specjalnej oprawy, w tym zwtaszcza
obiektow tréjwymiarowych o duzych gabarytach;

demontowanej estrady. Estrada wraz z systemem nagtasniajgcym umozliwi racjonalne wykorzystanie przestrzeni
Pawilonu — przestrzeni dziedzirica poprzez umozliwienie realizacji w nim szeroko zakrojonych planéw dziatan
kulturalnych obejmujacych nowe formy uczestnictwa w kulturze (spektakle teatralne, pantomimiczne, koncerty,
spotkania autorskie, panele dyskusyjne) i inne niestandardowe formy dziatan kulturalnych;

elementdw wyposazenia eventowego i wystawienniczego (krzesta, system modutowych $cian), bedacego tez
uzupetnieniem systemu estrady mobilnej;

systemu zaciemniajacego sale wystawiennicze i okna w koputach. Systemy zaciemniajgce sg niezbednym
elementem pozwalajgcym na mobilne zabezpieczanie prezentowanych eksponatéw zgodnie z wymogami
konserwatorskimi, jak réwniez elementem umozliwiajgcym realizacje niektérych form tj.: prezentacji
multimedialnych, mappingu, artystycznych dziatan z wykorzystaniem efektow swietlnych.

wyposazenia muzeum pod katem os6b niepetnosprawnych z dysfunkcjg wzroku i stuch (min. linie oznaczenia
poziomego, pola uwagi, naktadki na porecze, multimedialny terminal informacji ogdlnej, plany tyflologicznych sal
ekspozycyjnych Muzeum, zestawy przewodnikédw z wypuktymi reprodukcjami, dzwiekowy system udostepniania
obiektéw, opisy i nagrania audiodeskrypcyjne, systemy audio, haptyczne systemy udostepniania obiektéw).
System dedykowany dla oséb dysfunkcyjnych, w tym w szczegdlnosci dla oséb niedowidzacych i niedostyszacych,
sktada sie z elementéw jakimi sa m.in.: linie oznaczenia poziomego, pola uwagi, naktadki na porecze,
multimedialny terminal informacji ogdlnej, plany tyflologicznych sal ekspozycyjnych Muzeum, zestawy
przewodnikéw z wypuktymi reprodukcjami, dzwiekowy system udostepniania obiektow, opisy i nagrania
audiodeskrypcyjne, systemy audio, haptyczne systemy udostepniania obiektow. Planowane dziatania s3
pionierskie w zakresie znoszenia barier w polskim muzealnictwie. Wprowadzone w wyniku realizacji projektu
zastosowania dla oséb z dysfunkcjami umozliwig im samodzielne korzystanie z oferty Muzeum, tym samym
zapewniajgc wszystkim zainteresowanym aktywnym odbiorem sztuki wspdtczesnej réwny dostep do oferty
kulturowej i edukacyjne;j.

kontentu multimedialnego.

W ramach projektu konieczne jest zapewnienie, aby wszystkie dostarczone sprzety i wyposazenie wspdlnie tworzyty jeden

system wystawienniczy spetniajgcy zatozenia rozszerzonego programu kulturowego i realizujgce przygotowane

scenariusze; stuzyé temu bedzie integracia systemdéw oraz aplikacje sterujgce mechanikg, prezentacjami

multimedialnymi, o$wietleniem, nagto$nieniem. Ponadto, Zamawiajacy zaplanowat udziat w realizacji projektu i jego

zarzadzaniu doradcy finansowego, doradcy technicznego (Inzyniera Projektu) oraz nadzoru autorskiego projektanta.

Stopien przygotowania projektu pod wzgledem technicznym.

1)

Etap I. (zrealizowany) obejmowat zakres niezbedny do uruchomienia w Pawilonie Czterech Koput wystawy statej

zgodnie z programem opracowanym dla nowo otwieranego oddziatu Muzeum Sztuki Wspétczesnej.

Etap Il. obejmuje zakres nowoczesnych systemdéw wystawienniczych.
Projekt posiada opracowane wszelkie dokumenty etapu przygotowawczego. Opracowano Analize popytu oraz

Studium Wykonalnosci projektu.

Przygotowano dokumentacje techniczno-technologiczng dla dostaw i ustug:

a) dla Etapu | (zrealizowanego):

— Projekt aranzacji wystawy statej w Muzeum Sztuki Wspdtczesnej we Wroctawiu w budynku Pawilonu
Czterech Koput,
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b)

Zataczniki:
Zatacznik nr 1

Zatacznik nr 2

Zatacznik nr 3
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Projekt wykonawczy dla zadania: "Pawilon Czterech Koput" - Muzeum Sztuki Wspdtczesnej we Wroctawiu.
Zabudowa niestandardowa zwigzana z budynkiem,
Wyposazenie wystawy w system ekspozycyjny. Branza: wyposazenie multimedialne

dla Etapu Il (do realizacji):

Projekt wykonawczy system zaciemniajacy,

Branzowy projekt wykonawczy. Zintegrowany system sterowania o$wietleniem (scenicznym), projekcja
(video), nagtosnieniem (audio) i mechanika (obstuga elementéw ruchomych ekspozycji) w obiekcie
Pawilon Czterech Koput (Wroctaw),

Projekt wykonawczy oswietlenia i multimediow,

Projekt wykonawczy instalacji systemu nagtosnieniowego dla wystaw muzealnych (elektroakustyka),
Projekt wykonawczy koncertowego systemu nagtosnieniowego (elektroakustyka),

Projekt wykonawczy konstrukcji modutowych (kratownice, wystoniecie: rekawy, okratowanie),
Projekt wykonawczy systemu mechaniki (wciggarki),

Projekt wykonawczy adaptacji akustycznej,

Projekt wykonawczy estrady.

Projekt wykonawczy elementéw wyposazenia eventowego i wystawienniczego,

Projekt wykonawczy kontentu multimedialnego — aplikacji interaktywnych , prezentacji, audionagran
(elementy systemu multimedialnego).

Projekt wykonawczy: wyposazenie muzeum pod katem oséb dysfunkcyjnych,

Dokumentacja obejmuje specyfikacje techniczne, dotyczgce wykonania i odbioru prac instalacyjnych.
Projekt jest w petni gotowy do realizacji pod wzgledem technicznym. Rozpoczeto jego realizacje rzeczowa. Zamawiajacy
dysponuje dokumentacjg wykonawcza.

,Podrecznik wnioskodawcy i beneficjenta programéw polityki spdjnosci 2014-2020 w zakresie
informacji i promocji”

zatgcznik nr 12 (Obowiagzki Informacyjne Beneficjenta) do umowy o dofinansowanie Projektu
nr POIS.08.01.00-00-1096/16-00

»Ksiega znakdw muzeum”
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